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imprescindible en el desarrollo
de lastecnologias actuales.
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Editorial

En esta edicidon tenemos, al igual que a fines de julio, un nuevo cambio en el Ministerio
de Economia, con Sergio Massa como ministro y mas recientemente con el anuncio de
Gabriel Rubinstein como secretario de Programacién Econdémica. La nueva mano
derecha de Massa se caracteriza por tener una postura ortodoxa y alejada del ala mas
radical de la coalicién oficialista con un claro énfasis en el control del déficit fiscal.

Es por ello que en la primera nota de este newsletter hacemos énfasis en las primeras
medidas tomadas hasta ahora, para darnos un contexto de las que podrian seguir a lo
largo del afio. Sise mantiene el status quo, el rojo fiscal esta encaminado a cerrar el afio
en 3,5% del PBI (un punto por encima de lo acordado con el FMI). La segmentacion
tarifaria anunciada sélo implica un ahorro de 0,1% del producto en 2022, por lo que la
nueva gestién de Economia tendrd el desafio de hacer un mayor ajuste fiscal.

En la segunda nota, Guillermina Simonetta aborda la interrelacién entre los
videojuegos con la economia y el marketing en un mundo donde lo virtual tiene cada
vez un peso mayor tanto en lo relativo a comercio online, estrategias de marcas y
efectos derrame a otras areas.

Respondemos una consulta de lector sobre inversiones en arte y para ello, sumamos el
comentario de Ceres Gonzdlez, especialista en criticas y en asesoramiento artisticos.

Esperamos como en cada edicion, poder sumar con estos comentarios herramientas
paralatoma de decisionesfinancieras de nuestros lectores.

DR. SEBASTIAN AUGUSTE
Director Instituto de Economia

Las opiniones vertidas en esta publicacion son de exclusiva responsabilidad de quienes la emiten y no representan necesariamente el
pensamiento del Instituto de Economia, de la Facultad de Ciencias Econdémicas, la Universidad Nacional del Centro de la Provincia de
Buenos Aires o sus autoridades. Los contenidos de esta publicacion pueden ser reproducidos parcialmente siempre que el extracto
vaya precedido por una referencia completa al Instituto de Economia, FCE, UNICEN, seguida de la fecha de publicacion del documento.
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Nuevo Ministro, nuevos anuncios

Por Sebastian Auguste

El mes pasado discutiamos en este

boletin los anuncios de la flamante
L. i . 1. Orden fiscal
Ministra de Economia. Batakis Hoy

2. Sostener el superavit comercial

nos encuentra agosto con los 3. Fortalecimiento de las reservas
anuncios del flamante Ministro de & Dol S e
Economia Massa. Esto ilustra un poco
lo vibrante e inexplicable que puede

serla Argentina.

Lo importante de los anuncios de

Massa y Batakis es que comparten un
diagndéstico acertado de que hay que
reducir el déficit fiscal y la emision monetaria. El plan de Batakis era una mezcla de medidas
ortodoxas y heterodoxas, a nuestro juicio resultaban insuficientes, y que habia generado una
minicorrida del délar y un aumento del riesgo pais. Los anuncios de Massa hasta ahora son bastante
ortodoxos, ha hecho poco énfasis en controles de precios y ese tipo de medidas, y mas énfasis en
bajar el gasto.

El plan Massa tiene cuatro pilares: 1) reducir el déficit fiscal reduciendo subsidios, sobre todo
energéticos, pero también tratando (a juicio de las medidas anunciadas recientemente) de hacer al
gasto mas eficiente, 2) acumular reservas en el Banco Central (por ahora expresion de deseo), 3)
parar la emisibn monetaria y 4) un aumento de tasas de interés (de hecho la Tasa de Interés de
Referencia del Banco Central pas6 de 47% anual a fines de mayo de 2002 a 69.5%). Este plan de
estabilizacion es muy ortodoxo, y no es muy distinto al que aplic6 Menem cuando asumio y quiso
reducir la inflacion rapidamente. Sin embargo a este plan le falta una quinta variable, el tipo de
cambio. Hoy la Argentina tiene en la practica un tipo de cambio multiple, con un oficial muy bajo y un
blue alto. Seria deseable, como politica econdmica, achicar la brecha cambiaria. Ajuicio del resto de
las medidas, creo que es efectivamente un plan de Massa, que no se anima a anunciar. El tipo de
cambio oficial lentamente y sin hacer ruido se ha ido devaluando, a una tasa mayor de lo que lo venia
haciendo (hoy se devalua al 5,5% mensual). Por ahora mucho de lo que hace Massa, salvo los
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anuncios fiscales, es mas discrecional que de shock. Este es un viejo debate en la Argentina, y en
economia en general, si es mejor tomar las medidas de golpe, para corregir las distorsiones de la
economia rapido, o si conviene hacerlo en forma gradual. Macri en su momento eligié el
gradualismo, y fue tan gradual que no terminé de acomodar los desajustes macroeconémicos
heredados. De la Rua y Alfonsin también usaron gradualismo. Menem en los 90 hizo politica de
shock, al igual que Duhalde en 2002. Pareciera que en nuestro pais el shock va mejor que el
gradualismo para acomodar las cuentas.

Massa, al igual que muchos Ministros de Economia anteriores, tiene una pesada herencia, y por
ahora ha ido lento, tan lento que aun no asumié su viceministro. Se lee de afuera que el lento avance
por el momento se debe a una negociacién interna con su bloque, y que en el fondo lo que esta en
debate es a qué velocidad hacer los cambios, y si se hacen todos los cambios que Massa quiere. En
lo cambiario mas que una sangria lenta devaluatoria se requiere eliminar la brecha entre el blue y el
oficial, pero para que esto no genere mayor incertidumbre y sostener luego el tipo de cambio se
requiere contar con reservas y tasas de interés acorde. Por lo que algunas medidas de Massa
parecen ir limpiando el camino para llegar a una unificacibn cambiaria menos dolorosa (cuanto mas
chica la brecha sea, mas facil la unificacion).

El mes pasado decia que no comulgaba con algunos anuncios y medidas de Batakis, sobre todo las
de controles de precios y restricciones que suelen no funcionar, y destacabamos como positivo de su
mensaje la intencidn de bajar el déficit fiscal y la emision monetaria, pero deciamos que al plan le
faltaban varias patas. Hoy a Massa le falta una pata, que es el tipo de cambio. También deciamos el
mes pasado que era raro que la nueva Ministra no devalué el tipo de cambio oficial, maxime cuando
ya estaban subiendo los precios. Deciamos que la gente no va a bajar los precios por dejar el dolar
oficial fijo, sino que ya los subi6 anticipandose, ahora el gobierno debia convalidar esta devaluacion
anticipada, porque si no terminabamos en el peor de los mundos, con un délar barato y precios
subiendo, lo que genera mucho mas retraso cambiario. Podemos extrapolar este parrafo entero y
aplicarlo a este mes, ya que Massa también parece resistirse a hablar del tipo de cambio.

Deciamos el mes pasado que el gobierno de Alberto Fernandez, y antes el de Macri, y antes el de
Cristina Férnandez, y antes el de Néstor Kirchner, usaron todos el tipo de cambio como ancla
nominal, para tratar de frenar la escalada de precios, y que fue un gran error, ya que sélo logra
atrasar el tipo de cambio con los perjuicios que esto trae ala economia. En la primera parte de los 90s
tuvimos un ancla nominal de tipo de cambio que funciono, pero en realidad lo importante era el
balance macroeconomico que estaba detras y no el tipo de cambio en si mismo. Lo mas parecido a
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esos 90s fueron los primeros afios de Néstor Kirchner, donde habia un superavit fiscal que sostenia
alos precios y al tipo de cambio.

El mes pasado decia que a mi juicio ya no tiene sentido empecinarse en un ancla nominal (el tipo de
cambio oficial) que no para la inflacion. Deciamos que lo unico que detendra la inflacién, bajo las
circunstancias macroecondémicas actuales, era dejar de imprimir moneda y por ende achicar el
déficit fiscal. Nos preguntabamos si podria Batakis hacer lo que Guzman no pudo. Deciamos que la
situacion no estaba para espejitos de colores de controles de precios, controles de importaciones,
controles de turismo, y mas retraso cambiario. La urgencia era muy grande y preocupante. Ahora
nos podemos hacer esta pregunta nuevamente, ¢ podra Massa hacer lo que Batakis y Guzman no
pudieron? Me gusta de Massa que no esta usando espejitos de colores, por ahora fue al punto, a lo
que sabemos que funciona, sin desviarse en restricciones que no funcionan y le hacen perder
energia alos que gobiernan.

Para hacer el ajuste fiscal que el pais requiere para ordenar su macroeconomia se requiere mucho
apoyo politico, y en esto Massa le saca varios cuerpos de ventaja a Batakis y Guzman. Es un politico,
sabe de negociaciones, y creo que tiene claro los problemas economicos. ¢ Lo dejaran hacer? Hace
tiempo dije que la economia Argentina no es una paradoja econdmica como muchos dicen, nos va
mal porque hacemos las cosas mal. Los inventos econdmicos argentinos de que la emisién no
genera inflacién, que el nuestro es un problema de escasez de ddlares, que nuestra inflacion se
debe a monopolios y formadores de precios no es algo que tenga sustento econémico en la
academia, ni hay evidencia internacional, es simplemente mala praxis local, que no entiendo porqué
la tenemos tan arraigada o se popularizé tanto si no esta en libros con los cuales ensefiamos
economia. Usar el tipo de cambio para frenar la inflacidn sabemos que es muy malo. Retrasar tarifas
y distorsionar precios, sabemos que es muy malo. El miedo a flotar (a dejar mover el tipo de cambio
mas libremente) termina siendo malo. Las decisiones politicas a contramano de las teorias
economicas no nos llevaron a buen puerto, pero insistimos. Batakis tuvo mucho de esto en sus
discursos. Por ahora Massa no ha usado ninguno de estos argumentos, y eso lo veo como algo
bueno, podria ser un cambio de paradigma, casi que me entusiasmo. Por ahora vienen llamando a
las cosas por su nhombre, y el diagndstico y medidas van en la direccion correcta, el tema es si
alcanza, y sitendra el apoyo para hacerlo. En otras palabras, cuando de humo marketinero, de decir
lo que el mercado financiero quiere escuchar hay, y cuanto de convencimiento real.

Por ahora el mercado financiero le esta dando un voto de credibilidad a Massa. El tipo de cambio
blue y MEP bajaron desde sus niveles récord, y el riesgo pais paso6 de 2.905 puntos basicos (25 de
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julio) a 2.461 (22 de agosto). Los ADRs (el precio en ddlares de acciones argentinas que también
cotizan en los Estados Unidos) acompanaron: el grupo Financiero Galicia (GGAL) subié 36% en
dolares en el mes, mas que Brasil (el indice EWZ que sigue a Brasil subi6 19,5%) y que el mundo
emergente en general (el indice EEM en el ultimo mes cay6 0,7%).

Ahora, que el entusiasmo tenga su justa medida. Todo lo que Massa esta tratando de hacer es
apagar un incendio, ordenar la macro. Esto no va a llevar a nuestro pais de nuevo a una senda de
crecimiento, que ya ni sé cuando la perdimos. El de Massa es un plan de crisis, es el bombero
apagando el incendio. Ya habria que ir pensando en qué casa vamos a construir después del
incendio. El desarrollo econdmico sustentable lo genera la micro y no la macro. Los pilares del
crecimiento econdmico moderno, educacion y calidad educativa, innovacion e inversion, eficiencia
productiva y ganancias de productividad, son todos temas urgentes también. No se los pido a
Massa, es mucho pedir, pero si requiere este pais un plan de mediano y largo plazo, y no seguir ala
deriva. Lamentablemente las condiciones estructurales que brinda nuestra economia para la
inversion y la innovacién son muy malas y se requiere una reforma de verdad. De nuevo, hay varios
modelos exitosos en el mundo para elegir cual seguir, lo que es claro que el modelo que venimos
usando desde la segunda Guerra Mundial (vivir con lo nuestro, sustitucion de importaciones,
inversion direccionada por el Estado, etc.) no sirve. Massa algo dijo en esto, queremos exportar
mucho mas. Pero un plan de desarrollo econdmico debe ser mucho mas que esta expresion de
deseo. La Argentina requiere medidas economicas de mayor calidad, pero sobre todo requiere
cambiar el proceso por el cual se toman esas medidas. Hay algo sustancialmente mal en como
debatimos e implementamos las politicas econdmicas. No sélo son erraticas, sino que no estan bien
fundamentadas y estudiadas, no se le dedica el tiempo necesario para pensarlas ni luego la
paciencia para implementarlas y esperar sus frutos. Queremos ganancias ya sin los esfuerzos ya, y
queremos logros usando politicas que no tuvieron logros en ningun lado. Es hora de afilar el lapiz y
empezar a ver el nuevo modelo econdmico de desarrollo argentino, lo que tenemos no sirve. Si esto
es con consenso entre los partidos mayoritarios, mucho mejor, muchisimo mejor, muy necesario.

Argenting
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Gamenomics v gamemarketing
Como se entrelazan los videojuegos con
la economia y el marketing

Por Guillermina Simonetta

En los ultimos dos afos, la mayoria de las §
marcas se preguntaron como, cuando y donde g
experimentar de manera virtual. Pero separar 7_
modas pasajeras de los comportamientos g
duraderos sera fundamental para construir
estrategias digitales solidas que emocionen y
atraigan a las audiencias en todas las
plataformas.

Dentro de las principales tendencias, se

vislumbra que en los afos préximos los
compradores online navegaran en 3D. La “web espacial” podria convertirse en la norma dentro de

los proximos cinco anos. Pero primero sera necesario dar un paso intermedio entre las experiencias
digitales y las virtuales. La arquitectura virtual permitira que la gente explore en la realidad virtual y
compre en e-commerce.

Ya hay muchas experiencias que estan desarrollando las marcas de consumo en este sentido. Por
mencionar un ejemplo, a principios de este afo el estudio de BrandLab360's lanzé Maison Too Faced
para Estée Lauder, una de las principales multinacionales del rubro cosméticos, fabricante y
comercializadora de productos de maquillaje, cuidado de la piel, fragancias y cuidado del cabello. Se
trata de una experiencia de compra social, recreada como un juego, que permite a los visitantes
explorar habitaciones y jardines que desafian las reglas de la naturaleza, resolver acertijos para
acceder a cddigos de descuento, comprar con amigos y descubrir los productos de la marca. Asi, Too
Faced es una de las muchas marcas de cosmética que se animaron a experimentar con el disefio 3D.
BrandLab360, que se lanz6 en 2017 como un espacio de disefio de showrooms virtuales para marcas
de moda, lleva respondidas mas de 2000 consultas de distintas industrias desde el principio de la
pandemia.
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Otra de las tendencias que se estan ya vislumbrando son las relativas a los micro influencers.
Muchas marcas estan sacando provecho del alcance que tienen los streamers y creadores de
contenido. Cada streamer, cada YouTuber, tiene una comunidad, especialmente aquellos influencers
gue se encuentran en una escala micro o mediana. Es mas probable que las personas confien en la
opinién sobre un producto o una marca si viene de alguien a quien miran entre cuatro y cinco dias por
semana.

Los videojuegos también estan siendo elegidos como lugares de reunién de marcas. Los creadores
de contenido en el espacio virtual quieren ver mas diversidad de marcas involucradas. Asociarse con
jugadores y creadores de contenido puede ser una manera eficiente para que las marcas comiencen a
apostar por espacios de gaming. Quien haya jugado o tenga hijos que hayan jugado “Roblox”,
‘Fortnite” o “Animal Crossing” durante el aislamiento social, experimentd en primera persona el
potencial de los videojuegos para unir gente a pesar de las distancias geograficas.

Roblox es un ejemplo de esa inmersividad. La plataforma de creacidén de juegos se convirtio en el
mayor metaverso hispano, especialmente entre los adolescentes de 13 a 17 afos. Las posibilidades
infinitas del juego permiten crear espacios cinematicos multisensoriales. En Roblox, los gamers
también le estan dando forma a la comunicaciony el branding de los préximos afios.

El metaverso es el proximo paso dentro de la evolucion de estos universos virtuales, que se
convertiran en entornos donde diversos interesados pueden crear y capturar valor mas alla del
producto principal. El 28 de octubre de 2021, Mark Zuckerberg anuncié el cambio de marca de
Facebook como Meta anticipandose al surgimiento de "el metaverso", un mundo virtual que ofrece
una experiencia inmersiva donde las personas pueden jugar, socializar y trabajar. Si bien el término
"metaverso” inmediatamente comenzd a ser tendencia en Internet, no era la primera vez que lo
escuchabamos en los ultimos meses. Junio trajo rumores sobre el plan de Facebook para un
metaverso virtual. Tres meses después, la compariia anuncié un fondo de inversién de $ 50 millones a
dos afos para transformar la exageracion en realidad.

Mientras el mercado y los medios siempre trataron a los videojuegos como un hobby de nicho, los
juegos electronicos se convirtieron en una parte fundamental de la juventud actual. El 72% de los
jévenes de la Generacion Z (15-25 aios) opina que son un mejor formato de entretenimiento que las
redes sociales y el streaming, segun YouTube Vibes. YouTube Vibes es un informe que profundiza en
temas relacionados con los videos en linea y con la cultura que los rodea, para ese informe, se
realizaron 1.000 entrevistas y un grupo focal en profundidad con latinoamericanos de Argentina,
Chile, Peru, Colombia y México, de entre 18-64 afnos.
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Mas alla de que tu marca no sea parte de esta industria, debes saber que los gamers estan
reinventando la comunicacion y el branding. Mientras que las compafiias intentan contar historias
creando personajes de marca y definiendo su identidad, los jugadores llevan décadas sumergidos
en universos narrativos de entretenimiento y espectaculo.

Marcas como RedBull que tiene un canal de youtube destinado al gaming, o como Mercedez-Benz
con Mario Kart 8 Mercedes-Benz DLC han generado una nueva forma de marketing a través de los
juegos. Otras marcas de moda como Nike crearon juegos y piezas digitales al mejor estilo DTA —
Direct To Avatar. Otras, relacionadas con alimentaciéon, como Wendy's y Pizza Hut compiten por
posicionarse como "el combustible oficial" de los videogames.

La industria de los videojuegos esta involucrada en el desarrollo, mercadeo y venta de hardware y
software de videojuegos, pero su impacto actual esta trascendiendo. Las principales empresas
incluyen a Electronic Arts Inc. y Nintendo Co. Ltd.

Las acciones de videojuegos, representadas por el ETF VanEck Video Gaming and eSports
(ESPO), han tenido un rendimiento inferior al del mercado en general durante el ultimo afio,
mostrando una performance en lo que va del 2022 al 18 de agosto de -22.63%, versus un -9.47% de
bajaen el ETF del indice S&P500 SPY.
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Gamenomics. El 52% de los gammers cree que los videojuegos estan cambiando la economia. Se
trata de un fendbmeno que mueve millones de micropagos para adquirir servicios y bienes digitales.
Con 4,8 millones de jugadores World of Warcraft tiene mas suscriptores que la poblacion de Uruguay.
En 2021, segun Statista, se registraban en todo el mundo aproximadamente 2.700 millones de
jugadores moviles. Se estima que las marcas invierten en la industria gaming un promedio de u$s
4.000 millones al afio, y se proyecta que para finales de 2026, las microtransacciones globales en
gaming alcanzaran los USD 106.000 millones, similar al PBl de Ecuador del 2021.

Pero el dinero de verdad no solo circula en los universos de fantasia que crean los videojuegos. El
gaming genera modelos de negocio a través del arte, la publicidad, las celebridades, los eventos, los
juguetes, los e-sports, latecnologia y por supuesto, el streaming.

Los Estudios de Gaming, que sélo en Brasil, Argentina, México y Colombia emplean a mas de 7000
personas, son el ejemplo concreto de que la industria de desarrolladores de games en América Latina
tiene potencial creativo gigantesco.

Hay toda una economia que esta floreciendo alrededor de la monetizacién de los contenidos en
stream, através de suscripciones, datos de la audiencia, influencers, product placement y ads.

Segun el Observatorio de la Industria Argentina de Videojuegos, este subsector representé en 2020
mas de $86 millones de dolares, de los cuales el 77% corresponde a exportaciones, teniendo como
principales mercados a Estados Unidos y Canada. Argentina se posiciona como la tercera industria
de videojuegos mas importante de América Latina. Brasil lidera el podio, seguido de México.

En laArgentina, esta industria esta compuesta por mas de 130 empresas, distribuidas en todo el pais,
generando mas de 1916 puestos de trabajo: 1264 full time, 148 parttime y 504 freelancers. Desde una
perspectiva de género, un 13% de los trabajadores en relacién de dependencia son mujeres. Sin
embargo el 90% de la facturacion se concentra en sélo 4 empresas: Globant, fundada en 2003,
Nimble Giant fundada en 2002; Etermax, fundada en el pais en 2009 y WildLife, fundada en Brasil en
2011.

Desde el Observatorio de la Industria Argentina de Desarrollo de Videojuegos, de la Universidad
Nacional de Rafaela (UnRaf) arroj6é algunas cifras sobre la actividad: el 53% de las empresas que
operan en la actividad son micropymes, un 91% de quienes trabajan en esta actividad son jovenes de
entre 18y 35 afios.

La Argentina se encuentra en el “top five” de la regién junto a Brasil, México, Colombia y Chile, en
cuanto a la cantidad de gente que consume este entretenimiento.
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Usted pregunta, ILCON responde

Lo invitamos a enviarnos su consulta antes
del 10 de cada mes para que nuestro equipo
pueda darle una respuesta a sus consultas.

instituto_economia@econ.unicen.edu.ar

IECON: Efectivamente. El arte puede hacer mas que alegrar un espacio vital. EI mercado del arte se
ha convertido en una de las modas de inversién. Los coleccionistas de pinturas y esculturas
frecuentemente compran piezas con miras a agregarlas a su cartera de inversiones. Pero, ¢la
inversion en arte realmente generara ganancias?

Al igual que las acciones y los bonos, el arte puede aumentar de valor. Si un artista emergente tiene
una carrera exitosa, el valor en efectivo de su trabajo se disparara. Un informe anual de Art Basel
estima que las ventas del mercado mundial del arte superaron los 67.000 millones de ddlares en
2018. Sin embargo, durante la pandemia las ventas alcanzaron los 50.000 millones de dolares, lo que
supone un retroceso a los numeros de 2009. Sin embargo, el 2020 catapult6 el auge de las galerias
virtuales y las subastas online de arte.

En Argentina segun la ultima encuesta de consumos culturales del 2017 elaborada por SINCA
Sistema de Informacién Cultural de la Argentina, muestra que sélo un 12,5% asiste a museos, y ese
porcentaje ronda un 31,2% tomando al estrato socioeconémico de mayores ingresos.

Los expertos recomiendan la inversidn en arte para inversores pacientes con una ventana de tiempo
de 10 aflos g mas, asi que piense a largo plazo. Muchos inversores en arte incluyen pinturas en su
planificacién patrimonial como activos para transmitir a sus descendientes.

Unade las principales ventajas del arte como activo es que su valor no sube ni baja con el mercado de
valores. Cada obra de arte es unica y el mercado del arte tiene altibajos como cualquier otro mercado
pero sin una correlacion clara. Dado que es imposible determinar el verdadero valor de una obra de
arte, mucho depende de la reputacion del artista y de la economia en general y el inversor debe saber
que lainversion en arte no es una compra exenta de riesgo.
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El asesoramiento con personas especializadas es un punto clave para poder hacer una valuacion de
una obra. Las obras de arte originales o unicas tienen el precio mas alto, pero el mayor beneficio
potencial.

Las impresiones o0 copias son mas asequibles, pero es menos probable que generen ganancias. La
impresidén de mejor calidad se conoce como giclée (zhee-klay). Es similar a la obra original que otras
copias, pero también mas cara. Como regla general, las impresiones mas raras son mas valiosas.
Una impresion de un pequefio numero de ediciones limitadas tendra mas valor que una impresion
con muchas copias.

Las reproducciones son copias producidas en masa sin una tirada limitada. Son la opcidbn mas
asequible, pero también valen menos. Probablemente no vera ningun beneficio de una reproduccion.

Para completar esta nota entrevistamos a Ceres Gonzalez, licenciada en Historia del Arte y critica de
Arte, y se desempefia como asesora artistica, curadora y critica de obras de arte, quien nos comparte
su punto de vista:

“Sin duda, las obras artisticas tienen una parte estética o contemplativa, y muchos compradores de
arte comienzan sus colecciones por cuestiones emocionales e incluso deciden asi sus compras, al
menos en parte. Sin embargo, existe también un componente econdmico; muchas personas
invierten pensando en su posible revalorizacién futura, como se hace con otros activos.
Periédicamente salen noticias sobre la venta de alguna obra que alcanza cifras astrondmicas en
alguna subasta o en ventas privadas- galerias, ferias, directo del taller del artista y/o particulares.
Demostrado esta que el gusto por el arte que puedan tener algunos coleccionistas, es también una
forma de inversion que puede alcanzar notables beneficios.

Las inversiones en arte contemporaneo representaron un 60% en alza respecto al afio anterior, lo
que las colocaria en un nuevo récord histérico tanto en términos de volumen como de transacciones,
segun la empresaArtprice, especializada en informacion sobre el mercado del arte.

“El mercado es un ser vivo y reacciona a las tendencias de cada momento”, defiende Alexandra
Kindermann, directora de Comunicacion de Christie's Europa. Las grandes galerias, casas de
subastas y ferias en estos ultimos afios se volcaron a eventos sociales, de intercambio, de
comunicacion social entre coleccionistas, de entretenimiento. Hubs para ver y ser visto. Para
encontrarse con nuevos protagonistas que, constantemente, estan surgiendo en el circulo artistico
internacional; mientras que el mercado se moviliza en las plataformas digitales y se abre camino en
un nuevo paradigma: el caso de los llamados NFT, tokens no fungibles que permiten trazar y
garantizar la originalidad de una obra de arte digital por medio de blockchain.
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Pero con nuevas variantes o sin ellas, con ventas a través de la web, o con los NFT, el mercado del

arte sigue siendo para coleccionistas o inversores bienes de refugio, no solo en la compra de artistas
clasicos y consagrados, sino en incipiente auge del arte contemporaneo -especialmente la década
del 90 y de los 2000-.

Como dato agregado, estas son algunas obras que han llegado a cotizarse a cifras asombrosas, en
una subasta o en transacciones privadas:

Salvator Mundi de Leonardo da Vinci
El cuadro que representa a Cristo como salvador del mundo fue adquirido en 2017 por el

Departamento de Cultura de Abu Dhabi, que pagé por él la sideral cifra de 450 millones de dblares.

Interchange, de Willem de Kooning
El cuadro abstracto de este pintor neerlandés del siglo XX alcanzé los 300 millones de dolares en una

subasta de 2015, y fue durante dos afos el mas caro jamas comprado.

Cuando te casas, de Paul Gauguin
El segundo puesto del podio estaria compartido por este cuadro del famoso pintor postimpresionista

francés, que llego alos 300 millones de délares también en 2015.

Los jugadores de cartas, de Paul Cézanne
Otro pintor postimpresionista francés, Paul Cézanne, figura a continuacion gracias a su cuadro Los

jugadores de cartas, que fue adquirido en 2011 por la familia real de Catar por un importe de 250
millones de délares.

Number17A, de Jackson Pollock
El cuadro creado por el pintor expresionista abstracto en 1948 alcanzaria los 200 millones de dolares

en 2015, cuando fue adquirido por el famoso administrador de fondos de cobertura Kenneth C.
Griffin.

Shot Sage Blue Marilyn, de Andy Warhol

Eliconico cuadro pintado por el famoso artista plastico y promotor del Pop Art llegé a los 195 millones
de ddlares en la subasta organizada por Christie's en 2022.

Serpientes de agualll, de Gustav Klimt
Este cuadro pintado en 1907 llegé a la cifra de 183 millones de délares en 2013, en una transaccién

privada.

N°6 (Violet, Green and Red), de Mark Rothko
Este famoso cuadro pintado por el pintor expresionista abstracto nacido en Letonia llegd a los 180

millones de délares en 2014.




Marten Soolmans y Oopjen Coppit, de Rembrandt
En este caso se trata de dos piezas independientes pero que forman un conjunto, adquiridas

conjuntamente por el museo parisino de El Louvre y por el Rijksmuseum de Amsterdam por 180
millones de délares.

Las mujeres de Argel, de Pablo Picasso
El genial pintor malagueno llegd a los 179 millones de délares en 2015, con este cuadro pintado en

1955, en su etapa en la CostaAzul francesa.
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Tras la asuncion de Massa en el Ministerio de Economia, el Tesoro consiguié una aceptacion por encima del 90%
en cuatro de los siete titulos que se canjearon, estirando gran parte de los vencimientos de los préximos tres meses
al 2023. Tras el canje, los vencimientos entre agosto y octubre se redujeron significativamente pasando de un total
de $2,5 billones a $440 mil millones.
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VARIABLES FINANCIERAS 19/08/22  VARIACION YTD - 2022
DOLAR OFICIAL EN ARGENTINA - VENTA 142,25 32,02%

DOLAR EN BRASIL (VS.REAL) -6,92%

INDICE S&P MERVAL (ARGENTINA) 131009 55,95%

BOVESPA (BRASIL)

111496 6,37%

MAIZ. MERCADO INTERNACIONAL USD POR TONELADA 243,69 4,36%

PETROLEO WTI -USD POR BARRIL 90,34 20,12%

TASA BADLAR ENTIDADES PRIVADAS EN $ 63,75% 86,84%

BITCOIN 21.277,00 -53,96%
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